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¢Como influyen los Medios Masivos de Comunicacion en los procesos de formacion de opinion de una comunidad?
Los Medios Masivos (MM) tienen muchas veces el poder de imponer la agenda, los temas que el publico considera relevantes y sobre los cuales discute. En muchas
ocasiones, dichas discusiones se dan con los mismos términos y argumentos presentados por los Medios.
¢Podemos aprender sobre la interaccidon entre los Medios y la sociedad a través de la combinacion de modelos matematicos sencillos y datos reales?
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No solo leemos informacion, sino que somos sensibles a la
emocion que nos genera. Muchos de los textos pueden ser
catalogados debido a su caracter positivo y negativo
¢Podemos cuantificar la reaccion de los lectores a esa
caracterizacion?
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Cobertura del caso Maldonado de los diarios (de izquierda a derecha, y de arriba hacia abajo): Clarin, Pagina
12 y La Nacion. Los colores se refieren a distintos aspectos que aparecieron a lo largo de la cobertura y nos

Encuestas vs Analisis de noticias de las
elecciones presidenciales de EEUU en 2016
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Conclusiones

El proceso de formacién de la opinidn publica es un fendmeno muy complejo y muchas veces impredecible. Sin embargo, a traves de ’
analisis cuantitativos podemos contestar preguntas sobre si hay correlacidn entre el interés de los Medios y el interés del publico, qué temas
tienen mayor llegada, etc. Esto nos permite pensar en la formulacion de modelos mas realistas que nos permiten explorar diferentes escenarios E
e ir mas alla de la descripcién de algunos fendmenos puntuales. pilgebicuba.a
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